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1.0 Vi finns dar du finns — naturligt och nara!
Vi har funnits har lange och vi ar har for att stanna.

Ledord som kort och enkelt sammanfattar Nordic Paper, vad vi star for och vad vi vill
formedla bade internt och externt.

Med detta menar vi att vart papper finns nastan overallt i vardagen. Dessutom finns vi néra
vara kunder rent affarsmassigt. Bade i Varmland och varlden, i form av vara fabriker,
medarbetare och produkter. Att det hela ar naturligt beror sé klart pa att vi anvander oss av
naturliga ravaror. Hela kedjan blir naturlig och nar dig!

Det vi vill féormedla verbalt eller visuellt i var kommunikation ska folja en réd trad och bottna
i vara vardeord. Vi tanker garna i termer av att det dessutom ska vara “nara”, “naturligt” och
"premium”.



1.1 Vision, affarside och vardeord

Nordic Paper har producerat papper sedan slutet av 1800-talet och ar idag vérldsledande pa

det vi gor. Darfoér ar det av stdrsta vikt fér oss att bidra i omstéliningen till en cirkulér

och biobaserad ekonomi.

Var affarsidé ar att erbjuda utvalda kunder 6verlédgsen service och kvalitet.

Var vision &r att Nordic Paper skall vara den naturliga ledaren inom specialpapper.

Till hjélp for att framja en positiv kultur pa arbetsplatsen har vi fyra vardeord:

Ansvar - Vi tar ansvar for vart eget och andras vdalmaende péd arbetet och skapar en saker och attraktiv arbetsplats. Vart ansvars-
tagande for kvalitet och leverans ger néjda kunder. Ansvarsfullt agerande for miljo, fér nuvarande och framtida generationer, skapar
hallbara resultat.

Respekt - Lika varde for manniskor ar en sjalvklarhet for oss. Vi respekterar varandra och méter alla s& som vi sjélva vill bli bemotta.

Samarbete - Vi samarbetar med varandra och med vara intressenter for att skapa framgang. Genom att tillvarata varandras olikheter
och styrkor blir vi battre tillsammans.

Utveckling - Vi utmanar det vi gor idag och séatter nya och utvecklande mal. Vart arbete med sténdiga forbattringar innebér att vi
nar nya nivaer.

Dessa fyra ord ar grunden i var uppférandekod, “Code of conduct” som omsatter vardeorden
till handlingar.



1.2 Nordic Paper — var grafiska profil

Var grafiska profil starker var identitet och vart varumarke.
Darfor ar det viktigt att vi har en gemensam uppfattning om var identitet och hur den
aterspeglas. Dessa riktlinjer finns samlade i denna manual.

Nordic Papers grafiska profil &r vart ansikte utat — den visar vem vi &r och vad vi star for.
Var kommunikation ska genom vart visuella och skriftliga sprak uppfattas som tydligt, enkelt och tillgangligt.
Manualen ger stdd och vagledning for bade den interna och externa kommunikationen i detta arbete.

Oavsett vad vi gor, eller vad vi vill formedla ska det kunna appliceras pa vara ledord "Nara, Naturligt och
Premium”. De &r den réda traden i kommunikationen.

Tillsammans med en tydlig avséndare starker vi vart varumérke och bidrar till att skapa fortroende for
var verksamhet.



2.0 Logotyp — Nordic Paper

« Nordic Paper ar namnet och seglet var symbol. Primar logotyp

* Logotypen ska anvandas i alla sammanhang. NORD'CPA PERW
» Den ska framtrada tydlig, darfor finns den aven i

svart och vitt.

» Det finns en primar logotyp och en sekundar.
Den sekundara logotypen anvénds enbart da den
primara inte fungerar av t. ex. utrymmesbrist.

Symbol

| vissa speciella sammanhang kan enbart symbolen

- seglet anvandas, Detta anvandande ska dock ske

restriktivt. Sekundar logotyp

Har finns alla vara logotyper
1. www.nordic-paper.com

2. i bildbank pa Nordic Papers intranéat




2.1 Logotyp

med devis

Devisen "Natural leader in speciality paper”
signalerar vilka vi ar och var vision.

* Anvands i reklamsammanhang enbart.

Har finns alla vara logotyper
1. www.nordic-paper.com

2. i bildbank pa Nordic Papers intranat

NORDICPAPER))

The natural leader in speciality paper

NORDICPAPER))

The natural leader in speciality paper




2.2 Logotyp

mot avvikande bakgrund

« Logotypen kan ldggas positiv eller negativ pa bild

NORDICPAPER))

Ténk bara pa att den ska framtrada tydligt.

« Logotypen kan ocksa anvéandas i samband med
vart grafiska element.

NORDICPAPER))

NORDICPAPER))

| Ny 7
= - -
3,‘.
o e

= ¢ .
= 2

NORDICPA

Har finns alla vara logotyper

1. www.nordic-paper.com

2. i bildbank pa Nordic Papers intranat




2.3 Frizon

Runt logotypen ska det i 6vrigt alltid finnas en frizon dvs
en yta runt logotypen som ska vara fri fran andra logoty-
per och grafiska element.

* Frizonen ska vara motsvarande hojden av bokstaven
N i logotypen



2.4 Logotyp

restriktioner

Hela logotypen maste alltid visas: namn och symbol

NOR PER

Logotypen far ej skevas

NORDICPAPER):

NOR PER

e 10 o



2.5 Logotyp
med geografiska tillagg

NORDICPAPER))

vilken ort vi verkar pa. Logotyper till respektive bruk Greaker AS
finns darfor framtaget.

Far EJ anvéndas med var sekundéra logotyp utan
enbart dessa som ar framtagna.

NORDICPAPER))

Amotfors AB

NORDICPAPER))

Seffle AB

Har finns alla vara logotyper

NORDICPAPER))

2. i bildbank pa Nordic Papers intranat
Backhammar AB

e 11 o



2.6 Logotyp — Natural Greaseproof

Natural Greaseproof & namnet pa vart sortiment Greaseproofpapper
och "stampeln” ar dess tillhérande logotyp.

* Logotypen ska anvandas i alla sammanhang dar vi vill
presentera, symbolisera eller framhava vara

Natural Greaseproof-produkter.

e Loggan far inte forvanskas, dndras, beskaras,
eller géras om.

« Logotypen far roteras, forutsatt att den inte &ndras.

Har finns alla vara logotyper
1. www.nordic-paper.com

2. i bildbank pa Nordic Papers intranat
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®

2.7 Logotyp — iamKraft

o iamKraft® ar paraplynamnet for alla vara produkter pa
kraftpapperssidan

+ ska anvandas i alla sammanhang dar vi vill framhéava vara
iamKraft®-produkter exempelvis vid presentreklam, digital
marknadsforing eller trycksaksproduktion.

Den primara logotypen ar den med kvist och ar den som
forst och framst ska anvandas.

For undantagsfall, nar den primara loggan inte kan anvan-
das, av exempelvis tryckskal, kan den sekundara loggan
utan kvist anvandas.

Har finns alla vara logotyper
1. www.nordic-paper.com

2. i bildbank pa Nordic Papers intranat

o 13 o

Primar logotyp

Sekundar logotyp

iamKraft

iamKraft

iamKraft




2.8 Logotyp — iamKraft®med produktsuffix

Logotyper med produktsuffix mmKr;gﬂ

finns for alla produktnamn

inom iamKraft®-sortimentet. . .
iamKraft

e Anvands nar vi vill fram-
hava en sarskild produkt ur

e 14 o

vart iamKraft®-sortiment. iamef,!@ iamKrﬂtf iamKraEf iamKraEf iamqu\tf 'amKraH
iamKraft iamKraft iamKraft' BELCEIE  iamKraft BTGNS
iamKraft iamKraft I L G iamKraft IEEETULGE B iamKraft
iamKraft iamKraft iamKraft' REIILCEITE  iamKraft
iamKraft iamKraft iamKraft' LGRS iamKraft FETLGENS
iamKraft’ S - B
iamKraft iamKraff iamKraft P iamKraft’ FELILGE
iamKraft iamKraft' §o mKraft iamKraft' BELLCEIE  iamKraft BETLGEN S
iamKraft iamKraft iam af iamKraft' BEELCEITE  iamKraft BTGNS
iamKraft  RELISCH iamKraft” FETTCEN S




3.0 Typografi: Extern kommunikation

INTER LIGHT 300/ INTER BOLD

CALIBRI

HELVETICA LT STD LIGHT
RUBRIK 22/24 & INGRESS 11/16

CALIBRI LIGHT
BRODTEXT 9/14

CALIBRI BOLD
MELLANRUBRIKER 8/14

Ladda ned typsnittsqruppen Inter

e 15 o

ABCDEFGHIJKLMN ABCDEFGHIJKLMN
opgqrstuvxyzaadodo opgqrstuvxyzaiaéd

ABCDEFGHIJKLMN ABCDEFGHIJKLMN
opgrstuvxyzaabo opqrstuvxyzaao

Helvetica Lt Std

Atecae. Intur? Qui occum debitat inveriosa con nos bggsit et,
corporiorem utas id ut lametum, nemquiant earum officillit

Ex earci optati odio vid molupie ndigendandit la volestore nimus, sum rerum, iuntiae
culparum latiorpos dolorrore iunt a et plia sit apicietur rectus dolesequibus aut eat.
Ex earci optati odio vid molupie ndigendandit la volestore nimus, sum rerum, iuntiae

culparum latiorpos dolorrore iunt a et plia sit apicietur rectus dolesequibus aut eat.

LOREM IPSUM

Ex earci optati odio vid molupie ndigendandit la volestore nimus, sum rerum, iuntiae
culparum latiorpos dolorrore iunt a et plia sit apicietur rectus dolesequibus aut eat.
Ex earci optati odio vid molupie ndigendandit la volestore nimus, sum rerum, iuntiae

culparum latiorpos dolorrore iunt a et plia sit apicietur rectus dolesequibus aut eat.



3.1 Typografi: Intern kommunikation/Officepaketet

ARIAL ABCDEFGHIJKLMN ABCDEFGHIJKLMN
opqrstuvxyzaad opgrstuvxyzaad

CALIBRI ABCDEFGHIJKLMN ABCDEFGHIJKLMN
opgrstuvxyzaao opgrstuvxyzaaé

CALIBRI REGULAR : :
RUBRIKER & INGRESSER Callbrl
Atecae. Intur? Qui occum debitat inveriosa con nos mol-
uptiassit et, corporiorem utas id ut lametum, nemquiant
earum dit officillit

ARIAL REGULAR Ex earci optati odio vid molupie ndigendandit la volestore nimus, sum rerum, iuntiae
BRODTEXT culparum latiorpos dolorrore iunt a et plia sit apicietur rectus dolesequibus aut eat.
Ex earci optati odio vid molupie ndigendandit la volestore nimus, sum rerum, iun-

tiae culparum latiorpos dolorrore iunt a et plia sit apicietur rectus dolesequibus aut

eat.
ARIAL BOLD LOREM IPSUM
MELLANRUBRIKER Ex earci optati odio vid molupie ndigendandit la volestore nimus, sum rerum, iuntiae

culparum latiorpos dolorrore iunt a et plia sit apicietur rectus dolesequibus aut eat.

e 16 ¢



4.0 Primarfarg

Nordic Papers huvudfarg ar reflexbld och det ar
ocksa den farg som aterfinns i var logotyp.

Tank pa att farger upptrader olika beroende pa val
av material och media. Samma fargblandning ser inte
lika ut pa bestruket som obestruket papper. Vid tryck
ska du darfor se angivelserna som ett riktmarke att
utga fran.

Nordic Paper Blue
PMS Reflex Blue CMYK 100.70.0.10

o 17 o
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4.1 Komplementfarger

o Komplementfarger anvands i kommunikationen av
varumarket Nordic Paper.

| var kommunikation anvander vi vanligtvis de
mjukare pastellfargerna. Se har bredvid. Det gor vi for
att vi vill ha ett mjukare intryck och kansla.

* De kulorta komplementfargerna i 100 % boér endast
anvandas i text och pa var Nordic Paper bage for att
gora den tydlig och synlig.

Precis som med var huvudfarg upptrader komple-
mentfargerna ocksa olika beroende pa val av material
och media. Tank pa att samma fargblandning inte ser
likadan ut pa bestruket som pa obestruket papper. Vid
tryck ska du darfor se angivelserna som ett riktmarke
att utga fran.

Nordic Paper Beige
PMS 7535 CMYK 30.24.40.0

Nordic Paper Dark Blue

PMS 7463 CMYK 100.60.40.40

Nordic Paper Green
PMS 343 CMYK 90.40.80.40

Nordic Paper Red
PMS 7427 CMYK 25.100.80.20

Nordic Paper Orange
PMS 173 CMYK 10.85.100.0

Nordic Paper Yellow
PMS 1235 CMYK 0.30.100.0

Nordic Paper Dark Grey

PMS Black 3C CMYK 70.60.70.70

o 18 o

80 %
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20 %



4.2 Farger for webb

« Pa webben anvander vi pastelltoner i 20-40-60 %
for att vi vill ha ett mjukare intryck och kansla.

Nordic Paper Beige

Nordic Paper Dark Blue

Nordic Paper Green

Nordic Paper Yellow

Nordic Paper Dark Grey

e 10 o

60 % 40 % 20 %

RGB: 199.194.181 219.214.205 238.235.232
Hexa: c7c2b5 dbd6cd eeebe8

198.202.213 225.228.235
c6cad5 eledeb

78.96.110
. 4e60 be

88.108.94 151.191.185

: 586¢c5¢ bbbfb9
215.191.185

d7bfb9
235.212.195

ebd4c3

RGB: 237.201.120 245.218.166 251.238.213
Hexa: edc975 f5daab fbeed5

. 96.98.94 193.193.192
: 60625¢ cicicO




5.0 Grafiska element

Seglet Seglet Bégeﬂ

Market i logotypen

Vi anvander en bage som ar hdmtad fran logotypens
segelform. Den gor att vart material far ett mer sar-
praglat utseende, kdnns mjukare och blir mer markerat
i de fall man vill mérka ut eller rent estetiskt géra nagot
spannande.

Bagen
Bagen skapar igenkanning och SKA anvédndas

o Faranvandas i alla Nordic Papers féarger, dven svart
och vitt.

« Loggan far ldggas i bagen och bagen kan ocksa

anvandas som avdelare av bilder och text. |
iamKraft Masque® IT

MASKING PAPER

NORDICPAPERD

NORDICPAPER )i

Har finns vara grafiska element
1. www.nordic-paper.com

2. i bildbank pa Nordic Papers intranat

e 20



6.0 Bilder

Vi vill férmedla en kdnsla med vara bilder.
Utga fran den roda traden nar du valjer
bilder och se om bilden passar in bland
"Nara, Naturligt och Premium”.

Bilderna ska vara
» Positiva och ha ett varmt ljus.
* Narbilder tas med kort skarpedjup.

Vi jobbar med billder pa
» produkter

e manniskor

e natur

Bilden ska andas kvalitet, men aven
fungera utan tillaggsforklaring.

Jobba med kontraster; stor dragbild
tillsammans med mindre bilder skapar

spanning.

Bildbanken far garna byggas pa. Bil-

der som dnskas laggas till i bildbanken
skickas till kommunikationsavdelningen
for beddmning, storleksbestamning och
publicering.

BILDBYLINE
| vissa fall kan det kravas att bildbyline
finns med under specifika bilder, dvs.
namnet pa fotografen.

Om du anvander egna bilder, tagna fran
natet eller fotograf. Tank pa upphovs-
ratten. Att bara Googla och ta en bild ar
inte tillatet och kan medfora héga botes-
belopp.

EXEMPEL PA SAJTER MED GRATIS- i
BILDER -
www.freepik.com 7 -,"J’ " 'llc\,.:("
www.pixabay.com '

Har finns vara bilder
Intranatet > Om Nordic Paper >

Kommunikation > Bildbank




/.0 Tillampningar

P& foljande sidor kan du se exempel pa hur profilen anvands i olika
sammanhang och var du hittar det material som profilen gar igenom.

e 22 o



/.1 Mallar

Wordmallar

» Brevmall (svenska, norska och engelska)
Finns direkt i Word under Nytt

* Protokollmall = Finns direkt i Word under Nytt

» Kallelse = Finns direkt i Word under Nytt

Excelmall

e Excelmall = Finns direkt i Excel

e 23 o

NORDICPAPER))

Choose date.

Enter title.
Enter body text

Yours faithiully,
Enter your name
Enter tithe, departmant,

Enter recipients name and
address.



/.2 Visitkort

Du bestaller visitkort genom att fylla i en mall och
sedan skicka den till inkdpsavdelningen.

SAHAR GOR DU:
« Gain paintranatet under fliken Inkdp och
ladda ned mallen.

* Fyllidina uppgifter.

* Maila ifylld mall till inképsavdelningen:
inkop@nordic-paper.com

e 24 o

NORDICPAPER))

Marie Stenquist

Corporate communications/PR

marie-stenquist@nordic-paper.com
+46 (0)72-5189773

+46 (0)550-599773

Nordic Paper Backhammar

SE-681 83 Kristinehamn, Sweden
www.nordic-paper.com

Visitkort, framsida.

Nordic Paper is a leading
producer of greaseproof paper and kraft
paper.

Visitkort, baksida. Valfri komplementfarg pa baksidan



/.3 Mailsignatur

Mailsignaturen genereras automatiskt av IT-avdelningen.

Vanliga halsningar/
Best regards

Marie Stenquist
Director of communications/PR

+46 (0)72-518 97 73
+46 (0)550-59 97 73

Nordic Paper Backhammar
681 83 Kristinehamn, Sweden

Please visite our new website:
www.nhordic-paper.com

NORDICPAPER))

Nordic Paper is a leading
producer of Greaseproof paper
and Kraft paper

e 25 o



/.4 Powerpoint

1. Startsida
2. Textsida normal
3. Textsida bild

4. Rubriksida bild

Jobba med:

» Korta tydliga texter

» Kontraster
exempel:
Storlekskontrast text
Fargkontrast

» Bilder

» Balans — utnyttja slidens yta.
Texten ska se centrerad ut pa ytan
woch inte vara for liten.

Powerpointmall — Finns direkt i Power-
point

1.
2. NORDICPAPER ))
HUR VI VERKAR & SAMVERKAR

* SAMARBETE « TARANSVAR « NORDIC PAPER

» FORANDRINGSVILJA « TAR INITIATIV « MEDARBETARE

+ TOLERANS « ARLOJALA « KUNDER OCH

LEVERANTORER

4. NORDICPAPER )

e 26 o

NORDICPAPER

VERKSAMHETSPOLICYSZ: "%

- %

MILJO: - .

. T|LLVERKA}PRODUKTER MED MINSTA"MILJOPAVERKAN
* RAVAROR - NATURLIG' FORNYELSE

UTVECKLING:

* STANDIGT FORBATTRINGSARBETE
HMS:

* ARBETSMILJO | FOKUS



/.5 Annonser

VAD GALLER VID ANNONSERING?
Alla annonser ska ga via kommunikationsavdelningen.

| samarbete med Svenska Bagarlandslaget

Bakar du

ansva rsfull:c?

Med ett papper fran hjartat av Skandinaviehﬂ"'-‘ SN
en fettbariarr av ren cellulosa och utan e
tillsatta fluorkemikalier.

Sa tar vi ansvar.

o 27 o



/.6 Marknadsforingsmaterial

Reklammaterial ska alltid innehalla:

« loggan

 slagkraftiga ord som beskriver oss och vara
produkter utifran den "réda linjen”.

Dessutom kan det hela garna kompletteras med:
e Dilder

Anvand gérna vara komplementfarger da det passar.
Krav:

Loggan ska synas tydligt.
| 6vrigt ar det ganska fritt att utforma och designa.

Vi har avtal med leverantdrer och tryckerier, kontakta
kommunikationsavdelningen.

MORDICPAPERW

Natural
Greaseproof
och Kraftpapper

— papper av premiumkvalitet
levereras fran vara fyra bruk i
hjartat av Skandinavien
till kunder i 65 lander
varlden over

@ AMOTFORS

GREAKER . g™ @ BACKHAMMAR
SAFFLE

e 28 o

NORDICPAPER )

Nordic Paper
Saffle
varldsledande
tillverkare av
Natural Greaseproof

— ett naturligt papper helt
utan tillsatta fluorkemikalier

Vi bryr oss om dig,
naturen och framtiden

[t's in our nature!




8.0 Profilreklam

HUR BESTALLER JAG PROFILREKLAM?
For att kunna bestélla profilreklam behover du ha access till var webshop. Dar finns ett utbud av produkter att
vélja pa. Har du inte tillgang till webshopen kontaktar du din narmaste chef.

Det ar forst och framst produkterna i var webshop som vi anvander i var profilering. | vissa fall kan det daremot
vara relevant med nytt material, exempelvis vid en reklamkampanj eller ett sarskilt event. Om du saknar en pro-

dukt i var webshop och/eller vill géra en nybestalining kontaktar du kommunikationsavdelningen.

All utformning och bestallning av nytt material gérs via kommunikationsavdelningen.

e 20 o



